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PETIT SEJOUR
SUR LA FRENCH RIVIERA
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TOUT RECEMMENT,
LA COLLECTION
MGALLERY, DANS
LA CATEGORIE
"SIGNATURE’
MARQUE HAUT DE
GAMME DU GROUPE
ACCOR, A OUVERT
LES PORTES DU
CROISETTE BEACH
A CANNES
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3 Gilles Trillard

Comme tous les etablissements MGalerry, I'ndtel quatre
étoiles s'inspire du lieu ou il est implanté et de son histoire.
Pour cela, le groupe hatelier a foit appel ¢ l'architecte designer
Jean-Philippe Nuel.

Pour cette rénovation, Jean-Fhilippe Nuel a pris le parti d'allier
confort, élégance et décontraction naturelle. Ici, le luxe devaile
un style Gypset, mariant une note gypsy au cdté let-Set. Le
Croisette Beach, construiten 1981, est a proximité de la Croisette.
Il dispose de 94 chambres.

En prenant l'ceil de beeuf présent dans l'architecture du
batiment, comme fil conducteur, l'architecte designer procure
au lieu un repére identitaire fort. On retrouve celui-ci tout au
long des espaces (en facade & I'entrée, dans le lobby dans un
claustra, dans les chambres...). En clin d'eeil au feng-shui, I'eeil de
beeuf rappelle le soleil par sa rondeur et sa circularité.

> UNE ADRESSE SECRETE ET ELEGANTE

Loin du tumulte de la vie urbaine, le Croisette Beach est une
invitation & la détente et au calme. Sa plage privée avec son
ponton offre une vue exceptionnelle sur la baie de Cannes et les
montagnes de I'Estérel. 180 tronsats invitent les hites o profiter
des lieux.

Un patio jordin & la végétation luxuriante souligne la sérénité
des lieux et I'ambiance intimiste.

> LE CONCEPT

Le parti pris architectural pour la décoration intérieure a ete
de jouer avec les formes géométriques, la lumiére naturelle
et du style bohéme. La réception, le lobby lounge et I'espace
bar s'ouvrent sur le patio. lls sont lumineux et chaleureux. Les
materiaux retenus sont le marbre, le Terrazze, le bois et e rotin.
Pour le cdté bohéme chic, des coloris vifs sont choisis.
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Une des pieces les plus spectaoculaires de I'éto-
blissement est le lobby ouvert sur le patio et
veéritablement porteur de l'identité de I'hdtel. Il
est mis en scene par un claustra en forme d'ocu-
lus. U'espace est naturel, raffiné et marie motifs,
materiaux et formes.

U'hétel dispose de cing catégories de chambres ;
Deluxe (25 m?), Suite Junior (35 m?), Classique
(19 m?), Queen (23 m?) et Queen Size Deluxe
(25 m?). Beoucoup possédent un balcon gui
procure une sensation de liberté et de prolon-
gement de l'espace de la chambre. Elles sont
concues comme des "living area" (des salons).
Les materiaux sont naturels et bruts. Les tona-
lités sont claires. Jean-Philippe Nuel joue avec
les textures et les couleurs pour donner aux

ye

[

< COTE LOUNGE >

—

espaces un coté intemporel et en méme temps
une touche "seventies'.

Le service restauration au bar de I'hdtel dans le
patio et autour de lo piscine permet de découvrir
I'art culinaire régional et authentigue.

Le Croisette Beach est une adresse secréte
pleine de charme et une véritable invitation a la
detente dans un cadre au luxe discret et roffine,
comme toujours avec Jean-Philippe Nuel !
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BEACH CANNES****
13, rue du Canada

06400 C
Tél.: +33 (0)4 92 18 88 00
‘www.croisettebeach.fr

Studio Jean-Philippe Nuel
9 boulevard de la Marne
94130 Nogent-sur-Marne
Tel: +33.(0)1 45141210
wwweanphilippenuel.com



